








* 지역 공동 K-컬처 교류단체 30만명유치 * 지역 특화 프로모션 10만명유치

* 가족관광 상품 6천건이상 판매 * 교육여행 방한객 3천명유치



* 현지 소비자 2만명대상 e스포츠 관광 홍보 * 프로모션 연계 방한외래객 1만명유치



  









리야드, 도하, 밀라노, 스톡홀름, 상파울로, 밴쿠버 등

중화권 6, 일본 6, 아중동 8, 구미대양주 5 지역









• 의료웰니스 홍보/체험존 및 온라인 상품 판촉관 운영
• 의료웰니스 콘텐츠 체험주간 운영
• 국내외 업계 간 B2B미팅 지원

한국의료관광페스티벌
(카자흐스탄, 중동, 태국, 몽골)

1월(카자흐스탄)
2월(중동)
4월(태국)
5월(몽골)

의료기관, 의료관광 유치업체, 지자체 등 / 
20여개(카자흐스탄, 중동), 
50여개(태국), 30여개(몽골) * 태국의 경우 의료웰니스 업계 공동 참가







중화권재도약총력마케팅으로

•

•

•

•

•

•

신규방한수요창출



일본재방문객방문·소비확대및신규고객층발굴을통한방한시장규모확대

* ‘맛있는 한국, 멋있는 local’ 
지방관광 프로모션

20~30대여성층
남성층, 가족단위
중장년층

교육여행·기업인센티브, SIT 단체
한국문화소비층및
방한관광관심층



아중동지역의고부가방한시장

중산층이상가족단위,           
기업임직원및우수고객층

2·3선도시및
틈새시장방한수요층

중동및잠재시장
럭셔리관심층

전세대
K-컬처관심층

동남아고부가여행시장
가족관광객집중공략

타깃별특화상품개발
잠재·신규수요창출

프라이빗럭셔리클럽
집중공략

K-프리미엄효과활용
한류팬유치

동반유형별가족친화
방한관광캠페인

중앙아시아학생단체등
특수목적단체상품개발

하이엔드방한관광
전문컨설턴트육성

지방신규취항노선∙
경유항공사공동방한

프로모션

민·관얼라이언스중심
홍보캠페인전개및
환대인프라조성



K-콘텐츠열풍활용구미대양주시장유치확대및신규수요창출

K-콘텐츠 활용
SIT(특수목적) 방한수요창출

Z세대, 지속가능관광관심층

5대도시 K-관광로드쇼개최를통한
거점시장방한수요공략

한류 관심층

재방문프로모션전개
한국충성층확보

VFR, 아시안에스닉

교육여행, K-비건등
SIT 新시장타깃별상품다변화추진

차세대재외동포및아시안에스닉타깃
멀티데스티네이션상품개발및연합프로모션

신규취항계기
소비자대상K-컬쳐테마관광마케팅

홍보지점운영계기신규잠재시장발굴
현지기업타깃장기체류블레저관광객유치



방한외래객의 ‘지역관광 특전’
구성 및 운영 협조(예산·비예산)

* 본 프로모션 실시 : 8월 ~ 11월 (사전 홍보 5월 ~ 7월)





프로모션기간내방한외래객대상
K-컬처관련한국관광버킷리스트(특전)
체험기회제공  (K-뷰티) 아이돌 메이크오버(메이크업&헤어)

 (K-푸드) 치맥체험, 한강공원 피크닉 체험
 (K-전통) 경복궁생과방(한국전통 디저트) 체험,

창덕궁 달빛기행
 (K-e스포츠) T1과 함께하는 한국 PC방 체험
 (지역관광) 강원, 부산, 대구, 전주, 호남권 투어 등

한국방문의해기념대규모외래객유치프로모션 (“코리아버킷리스트”)



2024년 K-관광메가로드쇼개최로글로벌방한수요촉진





18개국 25개 도시 (중화권 6, 일본 6, 아중동 8, 구미대양주 5 지역) 











한국 e스포츠 해외 마케팅 및
방한상품 개발 공동 추진



세계적 수준의 한국 의료와 K-뷰티 열기를 활용해 의료웰니스 방한관광 수요 견인

개최

* (온라인 판촉전) 24.4월~24.6월 / (메인행사) 5.31~6.7 /  (체험주간) 5.31~6.27

판촉전 특가상품

 시장별 맞춤형 방한 의료웰
니스 융합상품 개발 및 지원

 해외지사와 협업, 온·오프라인
홍보 마케팅 지속 확대





 업계(병원·유치업체·웰니스
관광지·여행사) 와 협업을
통한 상품 기획

 ‘VISITKOREA’ 홈페이지
및 글로벌 OTA 연계 특가
판촉 캠페인



 VISITKOREA 핵심 3대 서비스

VisitKorea얼라이언스

 

* (여행前) 방한여행정보및
추천코스, 여행상품추천등

* (여행中) 주변관광지안내및
이벤트, 쿠폰, 축제정보제공

* (여행後) 방한여행후기및재방문
여행정보노출등



K-콘텐츠(한류, 뷰티, 패션등)

기반시장맞춤형
지원제도활용
해외홍보실시

인도, 구미주, 일본등
신규기업회의·인센티브
시장타겟팅전략적
마케팅* 추진

국내MICE조직 연계
중대형국제회의
공동유치추진

* 해외 MICE 전담인력 활용 주요
방한 요인 분석 및 업계의견 청취, 
수요 파악을 통한 제도 개편

*국가별 단체별 니즈에 따른 체험
콘텐츠 제공 등 차별화된 제도 운영





















여행정보제공

 ‘여행콕콕‘ (맞춤형 여행정보 추천 서비스), 
가볼래-터‘(여행구독 서비스) 등 다양한
서비스를 기반으로 시의성·신뢰성
있는 국내 여행정보 제공

여행업계지원

 ‘여행상품 홍보관‘ 운영으로 여행사, 
관광벤처 등의 상품 판촉 지원

* 대한민국 구석구석>여행상품 홍보관 하단 배너
통해 여행상품 등록 및 수정 가능

관광콘텐츠·생산 개방

 관광지 데이터(사진, 상세정보 등) 생산 및
대외 개방

*(관광지 정보 등록/수정) 한국관광산업포털
‘투어라즈‘ 통해 신청 가능(정보제공양식 준수 요망)

*(공사 보유 관광콘텐츠 사용) Tour API 4.0 통해
대외 개방된 관광지 데이터 활용 가능



캠핑장, 골프장 및 리조트호텔 연계 콘텐츠 개발을 통한 지역 관광객 유치 증대

지역MICE 개최레저·여행상품개발지원

 단지 내 체험콘텐츠 발굴 및 인근지역 연계
여행상품 개발 지원

 2024 전남 캠핑관광 박람회 단지 내
개최(10월 중), 공사-학계 공동 관광산업
정책포럼 개최(4분기) 예정

캠핑관광박람회 개최기간 중
관련서비스 홍보부스 참여

관광단지 내 도입 가능한
서비스(육상/해상 레저상품 등) 및
여행상품 개발 참여

기업 워크숍 등 지역 내 행사
개최 시 호텔 연회시설 적극활용
협조
*담당부서와 사전협의 필요
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쉼터 및 걷기 프로그램 운영 협업, 
코리아둘레길 4,500km 릴레이
걷기 캠페인 협업

지자체

K-명품길 연계 관광상품 개발 및
코리아둘레길 활성화 협력사업
발굴

업계



 전용 온라인몰(휴가샵) 이용, 참여근로자
1인당 40만 포인트 활용하여 국내여행
상품 구입(숙박, 교통, 여행패키지, 입장권 등)



근로자휴가지원사업공동참여
적극협조

중소기업 근로자의 휴가비 및
할인 지원 등

공공기관/민간기업

지역 여행상품 할인 프로모션
지원

지자체



무장애 관광 인프라 확충으로 국민의 균등한 관광향유권 보장 및 국내관광
신규수요 창출

 모든 관광객이 안전하고 편리하게 이용할 수
있는 관광지 조성


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